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Vi skaber content
Det bor på vores hjemmeside 

Vi ´transporterer´det via SoMe ... og her får det liv

Her bor jeg

her får jeg liv 
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Content marketing 
- er motoren bag din synlighed 

 
Det er her, det hele starter 

... uanset om du bruger SoMe 
eller google til at skabe trafik.
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Content marketing

Traditionel marketing
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kan tiltrække vores kunders opmærksomhed. 
 

Godt content = indhold der skaber værdi for kunden 
- et grin, en frygt, en drøm eller brugbart viden. 

 

Pull marketing
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på os / vores produkt
 ... det vores produkt kan hjælpe dem med. 

 
Godt content skaber relationer til vores kunder og

leder dem tættere på en købssituation. 
 

Godt content 
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Hvad skal der til, 
for at vi skabe det gode content? 

Viden om dine kunder
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Hvem er de? 
Dem vi skal lave contet til? 

Vi ikke bare tænke målgruppe 
- vi skal lave en personaøvelse 
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3 steps 

Målgruppe 
Kundearketype

Persona
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Persona 

Med udgangspunkt i målgruppe og kundearketype
vælger du nu at sætte navn, alder, interesser,

digital profil 
 

på én ... og kun én 
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Persona 

Det bliver ham / hende, 
du tænker på, 

når du laver content 



Maria 
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Redaktionsmøde 
Idebank 

Vi tænker på ´Maria´
 

Tænk som et medie
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Ideerne til content kommer af 
- de spørgsmål vi får 

 

If things cost money 
- people have questions 
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Det hun frygter
Det hun gerne vil undgå
Det fejl hun laver 

 

     

 

OG:

og dermed forhindrer hende i at opnå det, hun gerne vil, og som vores
produkt kan hjælpe hende med.
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Journalistik er godt content 

Væsentlig (for flere)
Identifikation er mulig
Sensation
Aktualitet
Konflikt

Kriterier for en god historie 
- som også gælder for det, vi skal have på FB, IG, IN
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Uofficielle nyhedskriterier 
Vær først 
Skab en ægte feel-good-story
Skab en ´godt det ikke er mig´ historie
Skab en ´wow det vil jeg også´´ følelse
Kendt eller vigtig person som hovedperson
Guides / news you can use 
Gode billeder / lives / videoer 
Skriv i nutid 
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Content der skaber værdi
Hold det relevant (lav det til din persona)

Vær personlige (lad dine følgere lære dig at kende)

Stil spørgsmål (det skaber interaktion og emgagement)

Svar ALTID på kommentarer (vær et menneske .. også online)
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content marketing .... 
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Overskrift  

”æggende, vækkende og dækkende”

Altså den skal være pirrende nok til, at læseren bliver
nysgerrig, overraskende nok til at vække opmærksomhed og
ikke mindst være dækkende for artiklens indhold, så læseren
ikke føler sig snydt.
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Overskrift  
Din overskrift skal vække interesse

Vi bruge 1,7 sek. på et post på FB / IG 

Vær kort og præcis

Fortæl hvad de får ... 
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Sæt tal på ... det virker 
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Inspiration til overskrifter  

Selvom overskriften er det sidste, du skal pudse af, 
kan arbejdet med overskriften være igangsætteren
til dit content 
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Inspiration til overskrifter  

Sådan bager du som Mette Blomsterberg?
Bliv den træner der har størst tilgang af nye spillere 
Sådan kommer din hund til at gå uden snor 
3 uheldige årsager til, at du aldrig når i mål med...
Vil du vide, hvilket e-mail program Christina Klitsgaard bruger? 
Og hvorfor!
Sådan får du din nattesøvn tilbage .... for altid
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og jo letter vi har ved at se, 
det du beskriver, 

jo bedre husker vi det, 
og jo mere reagere vi på det.

 

De vigtigste billeder  
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De vigtigste billeder  

Derfor sæt detaljer på historien 
- så har du også allerede taget nogle valg, hvis din
historie skal udkomme med billede / som video. 
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De vigtigste billeder  

Ikke bare ´Pigen kom kørende på sin cykel, da ..´ 

Hun cykler spændt igennem de små gader og
hopper let i det bløde sæde i takt med, at den røde
tre-hjulede cykel rammer de toppede brosten. På
cykles vippelad sidder hendes bamse ... da .... 
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Er det svært at komme igang?   

 "Jeg vil fortælle dig, at..."

- skriv, hvad du har i tankerne. 

Slet så  "Jeg vil fortælle dig at.." og se på din tekst: 
Hov  - NU har du en tekst! Måske er det endda en ret god en,
der bare har brug for et par justeringer og den rette
overskrift for at være perfekt. 
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Contentelementer   

Historien 
Tekst 

Billeder
Video 
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